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0 Variagdo e Valor de Usos| Mar/22 vs Fev/22 ooeo

Usos Total

1%

Compras Nac. Compras Inter. Recarga Bilhete Recarga Celular Pagamento Contas

R$74,1MM R$S19MM  R$2,6 MM  R$S1,2MM RS 24,3 MM

1% -9% 8% -3% 0%




0 Variagdo e Valor de Usos| Mar/22 vs Fev/22 ooeo

Compras Total

| |
| | |
Compras Nac. Compras Inter.

RS 74,1 MM RS 1,9 MM

1% -9%




0 Varia¢do e Valor de Usos| Jan-Mar/22 vs Jan-Mar/21 ooo

Compras Total

-27%

| |
| | |
Compras Nac. Compras Inter.

RS 221,2 MM RS 6,5 MM

- 26% -49"%




0 Dados por regiao Mar/22

NORTE

Volume de Compras (Mar/22)

RS 3,1 MM

Participagdao no Volume Compras: 4,1%
Varia¢do Spending Compras Mar/22 vs
Fev/22: +1,3%

Participagdo Base30: 5,7%

CENTRO OESTE

Volume de Compras (Mar/22)

RS 4,0 MM

Participacdo no Volume Compras: 5,3%
Variagdo Spending Compras Mar/22 vs
Fev/22: +6,7%

Participacdao Base30: 4,3%

NORDESTE

Volume de Compras (Mar/22)

R$ 9,4 MM

Participagdao no Volume Compras: 12,4%
Varia¢do Spending Compras Mar/22 vs
Fev/22: +1,5%

Participacao Base30: 24,2%

SUDESTE

Volume de Compras (Mar/22)

RS 50,8 MM

Participacdo no Volume Compras: 66,8%
Variagdo Spending Compras Mar/22 vs
Fev/22: +1,4%

Participacdao Base30: 57,7%

Volume de Compras (Mar/22)

RS 8,7 MM

Participacdo no Volume Compras: 11,4%
Variagdo Spending Compras Mar/22 vs
Fev/22: -2,4%

Participacdao Base30: 8,1%




0 Segmentos — Participacao

Fevereiro/22 Margo/22

B Outros
® Combustivel
M Drogaria/Farmacia
Lojas de Artigos Diversos
H Lojas de Roupas
M Prestadores de Servicos
H Rede Online
M Restaurante
M Servigos
B Supermercado

B Transporte

7% 13%

Varia¢do na Participacdo do Valor Total de compras Mar/22 vs Fev/22

-1p.p.% Loja de Artigos  +1p.p.% Combustivel -1p.p.% Rede Online +1p.p.% Servigos



Compras Online vs Compras Fisicas

% tidade de t a
° por quantidade de transagdo Distribuicdo tipo de compra por segmento - Mar/22

Transporte 17% 83%

13% 14% 13% 14%
Telecomunicagado 22% 78%
Supermercado 97% B%

Restaurante 93% 7%

Rede Online 20% 80%

Dec-21 Jan-22 Feb-22 Mar-22 Prestadores de Servigos 82% 18%

B Compra fisica Compra Online Lojas de Roupas 89% 11%

o
% por volume Lojas de Artigos Diversos 85% 15%

Hotéis e Motéis 87% 13%

15% 17% 16% 16%
Drogaria/Farmacia 96% %

Diversao e Entretenimento 48% 52%

Companhias Aéreas 8% 92%

Combustivel 99% %

Automoéveis e Veiculos 92% 8%

Dec-21 Jan-22 Feb-22 Mar-22 W Fisica Online

*Variagdo Compra Fisica Mar/22 vs Fev/22



Segmentos - Spending

Percentual de Variagdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

Compantias Aéress R
Red Online I -
Automoveis e Veiculos _ 10% .
Top 8 segmento por Spending
0,
Combustive I -
I - -
Servicos ° 535
Transporte N
. - 4% 185 189 189 184
Lojas de Roupas 29 17112616511 09 14015514 10 17314015613
93 95 95
0,

Restaurante . 1% . . .

Supermercado . 1% Jan-22 Feb-22 Mar-22
Prestadores de Servicos I 1% W Supermercado Lojas de Roupas Restaurante
I 1% Hotéis e Motéis B Combustivel Automoéveis e Veiculos
Drogaria/Farmacia
H Rede Online B Companhias Aéreas
_19

Hotéis e Motéis 1% I

_10
Lojas de Artigos Diversos 1% .
_90,
Telecomunicagao 2% -
_Qo,
Diversdo e Entretenimento 9% _



0 Segmentos — Ticket Médio

Percentual de Varia¢do do Ticket Médio Mar/22 vs Fev/22

Companhias Aéreas
Automoveis e Veiculos
Rede Online

Lojas de Roupas

8%

7%

Top 8 segmento por Ticket Médio

372

Combustivel 360
329
Transporte
Prestadores de Servigos
Servi 109 118 115 85112 106 113
ervigos 81 7 7780
56 51 46 g 0 59 4049 54 48 49
_10
Drogaria/Farmacia 1% . . . - .
-9 . - -
Supermercado 2% - Jan-22 Feb-22 Mar-22

Lojas de Artigos Diversos
Restaurante

Diversdo e Entretenimento
Hotéis e Motéis

Telecomunicagdo

I

-2%

-3% -
-3% -
-3% -

Hotéis e Motéis
Combustivel

Automoveis e Veiculos

M Diversdo e Entretenimento I Outros
M Lojas de Roupas H Rede Online

Companhias Aéreas
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SAO PAULO - Mar/22

Usos Total

RS 50,5 MM

-0,03%

Variagdo Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: -0,03%

Compras

RS 37,2 MM

+0,3%

Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: +0,3%

M Outros
H Combustivel
B Drogaria/Farmécia
Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servigos
B Rede Online
B Restaurante
M Servigos
B Supermercado

B Transporte

Segmentos — Participacao de Compras
Mar/22

Volume de Compras (Mar/22): R$37,2 MM
Participagao no Volume Compras Sudeste: 73,4%
Participagao no Volume Compras Total: 49,3%

Participacao Base30 Sudeste: 65,3%

Participacao Base30 Total: 37,9%

.

Principais variagoes na
participacao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

- 1 p.p.% Supermercado

- 1 p.p.% Lojas de Artigos
Diversos

- 1p.p.% Restaurante
+ 1 p.p.% Servicos

+ 1 p.p.% Outros



SAO PAULO - Mar/22

Distribui¢do tipo de compra por segmento - Mar/22 Percentual de Varia¢ao do Spending Mar/22 vs Fev/22

Companhias Aéreas 1 19%

Automoveis e Veiculos

Rede Online 16%

N
X

13%
Servigos 59% 9%
Rede Online
Servigos
7%
Transporte Combustivel ’
5%
4%
3%
. s . 3%
m-
Supermercado
2%
Restaurante
0% |
Lojas de Artigos Diversos
-3%
Diversao e Entretenimento
Telecomunicagdo
. -3%

Telecomunicagdo

Hotéis e Motéis

M Fisica Online



RIO DE JANEIRO - Mar/22

Usos Total Compras ™~

RS 6,1 MM

Volume de Compras (Mar/22): R$ 6,1 MM
Participacdao no Volume Compras Sudeste: 12,1%
Participacdao no Volume Compras Total: 8,1%

RS 8,6 MM

Participagao Base30 Sudeste: 14,3%

+10,5% +10,7%
- . ’ - _ ! Participa¢do Base30 Total: 8,3%
Variagdo Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: +10,5% Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: +10,7% \

Segmentos — Participa¢ao de Compras

Fev/22 Mar/22

Principais variagoes na
5.6% 7.5% participag¢do do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

57% 7.1%
7.1%

W Outros

B Combustivel

- 0,4p.p.% Prestadores de
Servicos

m Drogaria/Farmacia
Lojas de Artigos Diversos

H Lojas de Roupas

- 0,8p.p.% Lojas de Artigos
Diversos

M Prestadores de Servigos
M Rede Online
B Restaurante
B Servigos + O,3p.p.% Combustivel

B Supermercado

B Transporte

+0,4p.p.% Servigos




RIO DE JANEIRO - Mar/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento - Mar/22 Percentual de Varia¢ao do Spending Mar/22 vs Fev/22

Companbhias Aéreas
) ) 72%

Companhias Aéreas

Hotéis e Motéis

Hotéis e Motéis
Rede Online
19%
Rede Online
Servigos
. 10%
Servigos

Telecomunicagdo
L 10%
Telecomunicagdo

Combustivel

| N -
Combustivel
Lojas de Roupas
Lojas de Roupas
Transporte .

Transporte

Diversao e Entretenimento

) 5 ) 3%

Diversao e Entretenimento

Supermercado I 2%
Supermercado

Restaurante 2%
Restaurante

Drogaria/Farmacia I 29%
Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos 3%
Lojas de Artigos Diversos
Prestadores de Servigos -4% .

Prestadores de Servigos

Automoveis e Veiculos

L i -9%
Automoveis e Veiculos

M Fisica Online



MINAS GERAIS - Mar/22

Usos Total

RS 9,2 MM

-1,4%

Variag¢do Spending Usos Mar/22 vs Fev/22:-1,4%

Fev/22

5%

7%

Compras

RS 6,8 MM

+0,01%

Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22:-+0,01% \

B Outros
® Combustivel
M Drogaria/Farmdcia
Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servigos
H Rede Online
B Restaurante
M Servigos
B Supermercado

M Transporte

Volume de Compras (Mar22): RS 6,8 MM
Participacdao no Volume Compras Sudeste: 13,4%
Participacdao no Volume Compras Total: 9,0%

Participagao Base30 Sudeste: 19,0%
Participacao Base30 Total: 11,0%

/

Segmentos — Participa¢ao de Compras

Mar/22

Principais variacoes na
participagao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

-1 p.p.% Prestadores de
Servicos

-1 p.p.% Rede Online
+1p.p.% Transporte

+1p.p.% Servigos



MINAS GERAIS — Mar/22

Distribuicao tipo de compra por segmento — Mar/22

Hotéis e Motéis

Combustivel

Servigos

Restaurante

Telecomunicagdo

Automoveis e Veiculos

Supermercado

Transporte

Lojas de Roupas

Lojas de Artigos Diversos

Rede Online

Prestadores de Servigos

Drogaria/Farmacia

Diversdo e Entretenimento

Companhias Aéreas

67

24%

34%

25%

57%

B Fisica

%

88%

100%

95%

87%

97%

93%

88%

85%

Online

98%

(=)

Percentual de Varia¢ao do Spending Mar/22 vs Fev/22

Hotéis e Motéis

Combustivel

Servigos

Restaurante

Telecomunicagdo

Automoéveis e Veiculos

Supermercado

Transporte

Lojas de Roupas

Lojas de Artigos Diversos

Rede Online

Prestadores de Servigos

Drogaria/Farmacia

Diversao e Entretenimento

Companbhias Aéreas

-61%

0%

-1%

-2%

-5%

-6%

-6%

-7%

-8%

-8%

5%

T



ESPIRITO SANTO- Mar/22

Usos Total

RS 0,7 MM

+3,9%

Variagdo Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: +3,9%

Fev/22

Compras

RS 0,5 MM

-1,4%

Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: -1,4%

B Outros
B Combustivel
M Drogaria/Farmdcia
Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servigos
B Rede Online
M Restaurante
M Servigos
B Supermercado

M Transporte

Volume de Compras (Fev/22): R$ 0,5 MM
Participagao no Volume Compras Sudeste: 1,1%
Participacdao no Volume Compras Total: 0,7%

Participagcao Base30 Sudeste: 1,4%
Participagcao Base30 Total: 0,8%

.

Segmentos — Participacao de Compras

Mar/22

Principais varia¢oes na
participagao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

- 1p.p.% Restaurante
- 1p.p.% Supermercado
+1p.p.% Drogaria/Farmacia

+1p.p.% Combustivel



ESPIRITO SANTO - Mar/22

Distribuicao tipo de compra por segmento - Mar/22

Companhias Aéreas

Automoveis e Veiculos

Combustivel

Rede Online

Prestadores de Servigos

Servigos

Lojas de Roupas

Transporte

Supermercado

Restaurante

Lojas de Artigos Diversos

Drogaria/Farmacia

Telecomunicagao

Diversado e Entretenimento

Hotéis e Motéis

15%

58%

51

X

20%

28%

34%

B Fisica

97%

97

X

94%

80%

83%

Online

95%

95%

97

Percentual de Variacdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

Companbhias Aéreas

Automoéveis e Veiculos

Combustivel

Rede Online

Prestadores de Servigos

Servigos

Lojas de Roupas

Transporte

Supermercado

Restaurante

Lojas de Artigos Diversos

Drogaria/Farmacia

Telecomunicagao

Diversao e Entretenimento

Hotéis e Motéis

I

12%
|
4%
E
1%
0%
-1%
-1%
-1%
-2% |
-3%
-38% .

-42%

580%
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RIO GRANDE DO SUL - Mar/22

Usos Total Compras

RS 2,9 MM

Volume de Compras (Mar/22): R$2,3 MM
Participagao no Volume Compras Sul: 26,9%
Participagao no Volume Compras Total: 3,0%

RS 2,3 MM

Participagao Base30 Sul: 28,0%
Participagao Base30 Total: 2,2%

-2,9% -4,0%
Variagio Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: -2,9% Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: -4,0%

Segmentos — Participa¢ao de Compras

Fev/22 Mar/22

Principais variagoes na
participacao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

W Qutros
B Combustivel
- 1p.p.% Supermercado
B Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos

- 2p.p.% Lojas de Artigos
Diversos

M Lojas de Roupas

M Prestadores de Servigos
M Rede Online

W Restaurante + Zp_p_% Outros
M Servigos

B Supermercado

+ 1p.p.% Combustivel

W Transporte




RIO GRANDE DO SUL - Mar/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento - Mar/22 Percentual de Variagdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

Companhias Aéreas

Companhias Aéreas

|
i
20%
Transporte Transporte ’
20%
12%
4%
0,
Combustivel 99% 1 Combustivel 3%
1%
Telecomunicagao Telecomunicagdo ‘ 0
. -1%
. L . -1%
-2%
-3%|
) . -9%
. . . -11%
Rede Online Rede Online

M Fisica Online



PARANA - Mar/22

Usos Total Compras

RS 5,6 MM

Volume de Compras (Mar/22): RS 4,3 MM
Participa¢ao no Volume Compras Sul: 50,1%
Participacao no Volume Compras Total: 5,7%

RS 4,3 MM

Participacdao Base30 Sul: 51,0%
Participa¢ao Base30 Total: 4,1%

+0,4% -1,1%
Variacdo Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: +0,4% Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: -1,1%

Segmentos — Participa¢ao de Compras

Fev/22 Mar/22

Principais variagoes na
participacao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

2.8% 6.9%

W QOutros

- 0,5p.p.% Lojas de Artigos
Diversos

B Combustivel
M Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos
B Lojas de Roupas - 0,9p.p.% Supermercado
M Prestadores de Servigos
Rl +0,5p.p.% Restaurante
W Restaurante
B Servigos .
+0,9p.p.% Servicos

M Supermercado

M Transporte




PARANA- Mar/22

Distribuicao tipo de compra por segmento - Mar/22 Percentual de Variagdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

28%
Companhias Aéreas °
. 19%
Servigos
Hotéis e Motéis
. , o

Automoveis e Veiculos
Drogaria/Farmacia

_EO,
Rede Online 32% Rede Online >%

Prestadores de Servigos 88% Prestadores de Servigos ’

M Fisica Online

Restaurante 96% 6%

Restaurante
Combustivel 99% 1 - 3%
Combustivel
Diversdo e Entretenimento
Lojas de Roupas
9 0%
0%
- -1%

Telecomunicagao 28% Telecomunicagdo
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AMAZONAS - Mar/22

Usos Total Compras

RS 1,2 MM

Volume de Compras (Mar/22): R$0,9 MM
Participagao no Volume Compras Norte: 32,2%
Participagao no Volume Compras Total: 1,3%

RS 0,9 MM

Participagao Base30 Norte: 32,1%
Participagao Base30 Total: 1,8%

+1,4% +0,2%

Variacio Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: +1,4% Variag¢do Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: +0,2%

Segmentos — Participacao de Compras
Fev/22 Mar/22

Principais variagoes na
participacao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

M Outros
BCominste - 1p.p.% Restaurante
M Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos
- 2p.p-% Supermercado
M Lojas de Roupas p p ? p
M Prestadores de Servigos ,
+ 1p.p.% Combustivel

MW Rede Online

M Restaurante

+ 3p.p.% Prestadores de
Servicos

M Servigos
B Supermercado

B Transporte




AMAZONAS- Mar/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento — Mar/22 Percentual de Variagdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

. 112%
Rede Online 21% Prestadores de Servicos ’

, 19%
Combustivel 100% Rede Online - 0

Hotéis e Motéis

i a i -39% -
Diversdo e Entretenimento

-61%

Diversado e Entretenimento 56%

Automoéveis e Veiculos 97% Automoveis e Veiculos

18%
Transporte Combustivel ’
N
Drogaria/Farmacia 100% 0 Transporte
D ia/F Aci 6%
| I~
Servigos
Telecomunicagado
L 3%
Telecomunicagdo
I 2%
Lojas de Roupas
0%
Supermercado
Companhias Aéreas g , 2% I
Companhias Aéreas
Lojas de Artigos Diversos
Restaurante
Hotéis e Motéis 100% 0 -28%

M Fisica Online



PARA - Mar/22

Usos Total

RS 1,9 MM

+3,1%

Variagdo Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: +3,1%

Fev/22

Compras

RS 1,4 MM

+0,9%

Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: +0,9%

W Outros
M Combustivel
M Drogaria/Farmdcia
Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servigos
H Rede Online
M Restaurante
M Servigos
B Supermercado

B Transporte

Participagao Base30 Norte: 50,8%
Participacao Base30 Total: 2,8%

Segmentos — Participacao de Compras
Mar/22

Volume de Compras (Mar/22): RS 1,4 MM
Participacao no Volume Compras Norte: 45,8%
Participa¢ao no Volume Compras Total: 1,8%

Principais variagoes na
participacao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

-1p.p.% Restaurante

-1p.p.% Prestadores de
Servicos

+1p.p.% Combustivel

+1p.p.% Supermercado



PARA - Mar/22

Distribuicao tipo de compra por segmento - Mar/22

Automoéveis e Veiculos

Lojas de Roupas

Rede Online

Combustivel

Diversdo e Entretenimento

Lojas de Artigos Diversos

Telecomunicagdo

Supermercado

Transporte

Servigos

Restaurante

Hotéis e Motéis

Prestadores de Servigos

Companhias Aéreas

3

24%

3%

41%

37%

58%

B Fisica

97%

98%

99%

90%

99%

74%

94%

94%

95%

| |

Online

Percentual de Variagdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

Automoéveis e Veiculos

Lojas de Roupas

Rede Online

Combustivel

Diversao e Entretenimento

Lojas de Artigos Diversos

Telecomunicagdo

Supermercado

Transporte

Servigos

Restaurante

Hotéis e Motéis

Drogaria/Farmacia

Prestadores de Servigos

Companhias Aéreas

-68%

-1%

s |

-4%
-
-10%

.o I

16%

7%

6%

6%

5%

3%

2%

2%
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BAHIA - Mar/22

Usos Total

RS 3,5 MM

+0,7%

Variagdo Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: +0,7%

Fev/22

Compras

RS 2,4 MM

+1,2%

Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: +1,2%

M Outros
B Combustivel
B Drogaria/Farmacia
Lojas de Artigos Diversos
H Lojas de Roupas
M Prestadores de Servigos
H Rede Online
B Restaurante
B Servigos
B Supermercado

B Transporte

Segmentos — Participacao de Compras

Mar/22

Volume de Compras (Mar/22): RS 2,4 MM
Participagao no Volume Compras Nordeste: 25,9%
Participagao no Volume Compras Total: 3,2%

Participacao Base30 Nordeste: 20,9%
Participa¢ao Base30 Total: 5,0%

Principais variagoes na
participacao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

-1p.p.% Restaurante
-2p.p.% Outros
+1p.p.% Combustivel

+1p.p.% Transporte



BAHIA — Mar/22

Distribuicao tipo de compra por segmento — Mar/22

Rede Online

Combustivel

Companhias Aéreas

Prestadores de Servigos

Servigos

Transporte

Drogaria/Farmdcia

Lojas de Artigos Diversos

Restaurante

Supermercado

Lojas de Roupas

Hotéis e Motéis

Diversao e Entretenimento

Automoéveis e Veiculos

589

34%

31%

M Fisica

81%

22%

100%

97%

88%

81%

Online

96%

98%

96%

98%

:. | |
o
{ (=]

Percentual de Variagdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

Companbhias Aéreas

Rede Online

Combustivel

Automoveis e Veiculos

Hotéis e Motéis

Servigos

Transporte

Restaurante

Prestadores de Servigos

Supermercado

Telecomunicagdo

Lojas de Roupas

Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos

Diversao e Entretenimento

-36%

40%
14%
11%
N
5%

| -

2%
I 2%

-1%
-3% I
-4%

o

82%



CEARA - Mar/22

Usos Total Compras

RS 2,7 MM

Volume de Compras (Mar/22): R$ 1,6 MM
Participagao no Volume Compras Nordeste: 17,7%
Participagao no Volume Compras Total: 2,2%

RS 1,6 MM

Participacdao Base30 Nordeste: 20,5%
Participa¢ao Base30 Total: 5,0%

-3,6% -1,6%

Variacdo Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: -3,6% Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22 : -1,6%

Segmentos — Participacao de Compras
Fev/22 Mar/22

5% 6% Principais variagdes na
participacao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

W Outros
B Combustivel
- 1p.p.% Restaurante

B Drogaria/Farmdcia

Lojas de Artigos Diversos

B Lojas de Roupas - 3p.p-% Outros
M Prestadores de Servigos
W Rede Online + 2p.p.% Servigos

B Restaurante
M Servigos .
+ 4p.p.% Rede Online

B Supermercado

B Transporte




CEARA - Mar/22

Distribuicao tipo de compra por segmento - Mar/22

Rede Online

Lojas de Roupas

Servigos

Combustivel

Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos

Supermercado

Transporte

Restaurante

Prestadores de Servigos

Telecomunicagdo

Companhias Aéreas

Automoveis e Veiculos

Hotéis e Motéis

Diversdo e Entretenimento

(3

6%

24%

57%

M Fisica

8%

86%

81%

97%

100%

99%

98%

96%

96%

91%

Online

100%

v
S
[=] § [=]

Percentual de Variagdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

Rede Online

Lojas de Roupas

Servigos

Combustivel

Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos

Supermercado

Transporte

Restaurante

Prestadores de Servigos

Telecomunicagao

Companbhias Aéreas

Automoveis e Veiculos

Hotéis e Motéis

Diversao e Entretenimento

0%

-2%

-8%

-16%

-20%

-24%

-27%

-42%

-52%

37%
. 21%
5%
I 3%
1%



PERNAMBUCO - Mar/22

Usos Total Compras

RS 3,2 MM

Volume de Compras (Mar/22): R$ 2,1 MM
Participagao no Volume Compras Nordeste: 22,4%
Participagao no Volume Compras Total: 2,7%

RS 2,1 MM

Participagao Base30 Nordeste: 21,5%
Participa¢ao Base30 Total: 5,2%

+4,4% +1r7%

Variagdo Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: +4,4% Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: +1,7%

Segmentos — Participa¢ao de Compras

Fev/22 Mar/22

Principais variagoes na
participacao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

M Outros

B Combustivel

-1p.p.% Lojas de Artigos
® Drogaria/Farmécia Diversos
Lojas de Artigos Diversos
N -1p.p.% Supermercado
M Prestadores de Servigos
B Rede Online
S +1p.p.% Combustivel
B Servigos
+1p.p.% Servigos

B Supermercado

B Transporte




PERNAMBUCO - Mar/22

Distribuicao tipo de compra por segmento — Mar/22

Companhias Aéreas

Rede Online

Combustivel

Automoéveis e Veiculos

Hotéis e Motéis

Servigos

Transporte

Restaurante

Prestadores de Servigos

Supermercado

Telecomunicagao

Lojas de Roupas

Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos

Diversado e Entretenimento

6%

27%

69%

29%

27%

48%

B Fisica

100%

94%

89%

94%

82%

98%

95%

94%

9

Online

2%

|

Percentual de Variagdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

Companhias Aéreas

Rede Online

Combustivel

Automoveis e Veiculos

Hotéis e Motéis

Servigos

Transporte

Restaurante

Prestadores de Servicos

Supermercado

Telecomunicagdo

Lojas de Roupas

Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos

Diversao e Entretenimento

-36%

40%
14%
—
11%
- 10%
5%
| -
2%
| -
-1%
-3% I
-4%

-

82%
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GOIAS - Mar/22

Usos Total

RS 2,2 MM

+5,2%

Variacdo Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: +5,2%

Fev/22

Compras

RS 1,7 MM

+4,4%

Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: +4,4%

M Outros
B Combustivel
B Drogaria/Farmacia
Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servigos
H Rede Online
B Restaurante
B Servigos
B Supermercado

B Transporte

Segmentos — Participa¢ao de Compras

Volume de Compras (Mar/22): R$1,7 MM
Participagao no Volume Compras Centro Oeste: 42,4%
Participagao no Volume Compras Total: 2,2%

Participagao Base30 Centro Oeste: 48,3%
Participagao Base30 Total: 2,0%

Mar/22

Principais variagoes na
participacao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

- 1p.p.% Rede Online
- 1p.p.% Restaurante

+ 1p.p.% Loja de Artigos
Diversos

+ 1p.p.% Outros



GOIAS- Mar/22

Distribui¢do tipo de compra por segmento — Mar/22 Percentual de Variagdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

Companhias Aéreas

Automoéveis e Veiculos 95% 67%

Automoéveis e Veiculos

| m-
Lojas de Roupas

. . . 13%
L l 10%

Telecomunicagdo Telecomunicagdo

i 7%
Combustivel 100% 0 Combustivel

S B

6%
Restaurante
Hotéis e Motéis

2%
Transporte

Transporte
) 0%
Servigos
Vig 57% o 0%
Drogaria/Farmacia
Drogaria/Farmacia 99% 1 3% I

Prestadores de Servigos
Rede Online
Diversao e Entretenimento

M Fisica Online



MATO GROSSO - Mar/22

Usos Total Compras

RS 1,0 MM

Volume de Compras (Mar/22): RS 0,8 MM
Participacdao no Volume Compras Centro Oeste: 21,2%
Participa¢ao no Volume Compras Total: 1,1%

RS 0,8 MM

Participacao Base30 Centro Oeste: 17,0%
Participacao Base30 Total: 0,7%

+8,4% +5,4%

Variacio Spending Usos Mar/22 vs Fev/22: +8,4%  Variagdo Spending Compras Mar/22 vs Fev/22: +5,4%

Segmentos — Participacao de Compras

Fev/22 Mar/22

Principais variagoes na
participacao do valor total de
compras Mar/22 vs Fev/22

m Outros -0,5p.p.% Transporte

B Combustivel

B Drogaria/Farmacia :
-0,5p.p.% Servicos

Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servigos +019p'p'% LOjaS de ROUpaS
B Rede Online
B Restaurante +0,5p.p.% Combustivel
B Servigos
B Supermercado

W Transporte




MATO GROSSO - Mar/22

Distribuicao tipo de compra por segmento - Mar/22

Companbhias Aéreas 2
Lojas de Roupas 97%
Combustivel 100%
Restaurante 99%
Rede Online 36%
Supermercado 99%
AutomOveis e Veiculos 73%
Lojas de Artigos Diversos 90%
Drogaria/Farmacia 100%
Hotéis e Motéis 85%
Telecomunicagdo 26%
Servigos 66%
Transporte 54%

Diversao e Entretenimento 55%

‘ ‘ ‘ O\o
[=] = [=]

M Fisica Online

Percentual de Variagdo do Spending Mar/22 vs Fev/22

Companhias Aéreas

Lojas de Roupas

, 16%
Combustivel
Restaurante
. 7%
Rede Online
m-
Supermercado

L ) -2%
Automoveis e Veiculos

-3%

Lojas de Artigos Diversos

. , . -6%
Drogaria/Farmacia

7%

Hotéis e Motéis

o -9%
Telecomunicagdo

-9%

Servigos

)
Prestadores de Servigos 15%

-21%

Transporte

. N . -25%
Diversao e Entretenimento

54%
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