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0 Variagao e Valor de Usos| Jul/22 vs Jun/22 LR

Usos Total

RS 100,8 MM

Compras Nac. Compras Inter. Recarga Bilhete Recarga Celular Pagamento Contas

R$68,7MM RS15MM RS$S2,7MM  R$1,1MM RS 26,7 MM

9% -9% 4% -1% -2%




0 Variagao e Valor de Usos| Jul/22 vs Jun/22 LR

Compras Total

Compras Nac. Compras Inter.

RS 68,7 MM RS 1,5 MM

9% -9%




0 Variagao e Valor de Usos| Jan-Jul/22 vs Jan-Jul/21 oo

Compras Total

-19%

Compras Nac. Compras Inter.

RS 499,2 MM RS 12,9 MM

-18% -49%




o Dados por regiao Jul/22
< NORDESTE

Volume de Compras (Jul/22)

Tor RS 8,3 MM
’ == Participagao no Volume Compras: 11,9%

' Y. e w L, Variagdo Spending Compras Jul/22 vs
NORTE y e

Volume de Compras (Jul/22) <= i - Participacao Base30: 24,0%

R$ 2’8 MM ) I ) L E
Participagdo no Volume Compras: 4,0% - R S e P ; .-

Variagdo Spending Compras Jul/22 vs ' - | y . i SU DESTE
Jun/22:11,5% ' s .

Participacdo Base30: 5,6% Volume de Compras (Jul/22)

RS 47,7 MM

Participa¢dao no Volume Compras: 67,9%
Varia¢do Spending Compras Jul/22 vs
Jun/22: 8,4%

CENTRO OESTE S participacio Base30: 55,7%

Volume de Compras (Jul/22)

RS 3,9 MM T SUL

Participagdo no Volume Compras: 5,5% - 1

Varia¢do Spending Compras Jul/22 vs gy Volume de Compras (Jul/22)
. o, [ .

Jun/22:9,4% : o Rs 7,5 MM

Ha 3 . 0,
FENEEEERD ERBEE0s 4 Participa¢dao no Volume Compras: 10,7%

Varia¢do Spending Compras Jul/22 vs
Jun/22: 8,3%
Participagdo Base30: 7,4%




0 Segmentos — Participacao

Junho/22 Julho/22

4,5% 6,8%

4,4% 6,8%
M Outros 6,8%

M Combustivel

3,4%

M Drogaria/Farmacia
Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servicos
B Rede Online
W Restaurante
M Servigos
W Supermercado

M Transporte

6,6% 13,0%

Variagdo na Participacdo do Valor Total de compras Jul/22 vs Jun/22

-0,7p.p.% Lojas de Roupas +0,7p.p.% Restaurante -0,7p.p.% Combustivel +1,7p.p.% Supermercado



0 Compras Online vs Compras Fisicas

% por quantidade de transagao Distribuicdo tipo de compra por segmento - Julho/22

Transporte 19% 81%

13% 13% 13% 13%

Telecomunicagdo 24% 76%

Supermercado 98% P%

Servigos 64% 36%

Restaurante 93% 7%

Rede Online 22% 78%

abr/22 mai/22 jun/22 jul/22 Prestadores de Servigos 84% 16%

B Compra fisica Compra Online Lojas de Roupas 90% 10%
% por volume

Lojas de Artigos Diversos 86% 14%

Hotéis e Motéis 85% 15%

15% 15% 16% 14%
Drogaria/Farmacia 98% %

Diversdo e Entretenimento 56% 44%

Companbhias Aéreas 34 94%

Combustivel 100%

N

Automoveis e Veiculos 94% 6%

abr/22 mai/22 jun/22 jul/22

B Compra fisica Compra Online M Fisica ™ Online

*Variagdo Compra Fisica Jul/22 vs Jun/22



0 Compras Online vs Compras Fisicas

Distribuicdo tipo de compra por segmento - Jun/22

98% %
60% 40%
91% 9%
o
98% %

50%

100%

91%

M Fisica

97%

Online

50%

9%

Distribuigdo tipo de compra por segmento - Jul/22 Var % Var p.p.

Transporte
Telecomunicagdo
Supermercado

Servigos

Restaurante

Rede Online
Prestadores de Servigos
Lojas de Roupas

Lojas de Artigos Diversos
Hotéis e Motéis
Drogaria/Farmacia
Diversdo e Entretenimento
Companhias Aéreas
Combustivel

Automoveis e Veiculos

0%

o
e T3
7%
m
A
w
o 1%
1%
w1
IR . %
12%
94% 101%
0%
R

M Fisica ® Online

W O W o O Rkl Emw oM O NN o

*Variagdo Compra Fisica Jul/22 vs Jun/22



0 Segmentos - Spending

Percentual de Variacdo do Spending Jul/22 vs Jun/22

Supermercado
Restaurante

Prestadores de Servigos
Transporte

Lojas de Artigos Diversos
Servigos

Hotéis e Motéis
Drogaria/Farmacia
Telecomunicagdo

Automoveis e Veiculos

1% I

25 |

-1% .

»

-12% _

Companhias Aéreas
Diversdo e Entretenimento
Combustivel

Lojas de Roupas

Rede Online

4%

4%

6%

12%

12%

Top 8 segmento por Spending

738 730
595
9 9118 9420
1501621661 149158" 56"
101140i1 I 5, 134131 105118126145
mai/22 jun/22 jul/22

MW Restaurante Rede Online M Lojas de Roupas

Combustivel W Automoveis e Veiculos M Hotéis e Motéis

W Supermercado B Companhias Aéreas



0 Segmentos — Ticket Médio

Percentual de Varia¢do do Ticket Médio Jul/22 vs Jun/22

Companhias Aéreas
Restaurante
Supermercado
Transporte

Prestadores de Servigos
Telecomunicagdo
Drogaria/Farmacia
Servigos

Lojas de Artigos Diversos
Combustivel
Automoveis e Veiculos
Hotéis e Motéis

Lojas de Roupas
Diversdo e Entretenimento

Rede Online

0%

-1%

-2%

-3%

-5%

-5%

-5%

-6%

-12%

Top 8 segmento por Ticket Médio

279
11
g9 1102
45 54 52
mai/22
Servigos
Rede Online

Hotéis e Motéis

354

115121
86

75
45 52 52
jun/22

W Diversdo e Entretenimento
M Lojas de Roupas

Companhias Aéreas

382
81109115
44 49 50 66
jul/22
Combustivel

W Automoveis e Veiculos
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SAO PAULO - Jul/22

Usos Total Compras a ™~
RS 34,9 MM

Volume de Compras (Jul/22): R$34,9 MM
Participagao no Volume Compras Sudeste: 73,3%
Participacdao no Volume Compras Total: 50,0%

RS 49,7 MM

Participacao Base30 Sudeste: 63,8%

8,0% 11,3% Participa¢do Base30 Total: 37,6%
Variagdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22: 8,0% Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22 : 11,3% \ /
Segmentos — Participacao de Compras
Junho/22 Julho/22

Principais variagdes na
4,4% 6,4% participagao do valor total de
6,0% compras Jul/22 vs Jun/22

3,0%

4,4% 6,4%
6,6%

B Qutros
H Combustivel - 0,7 p.p.% LOja de Roupas
M Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos _ 0,6 p.p-% Combustl'vel
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servigos
| oo +1,4 p.p.% Supermercado
B Restaurante
B Servicos + 0,6 p.p.% Restaurante
W Supermercado

W Transporte




SAO PAULO - Jul/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento - Jul/22 Percentual de Varia¢do do Spending Jul/22 vs Jun/22
Supermercado
Restaurante 92% 11%
Restaurante
Transporte 15%
Transporte

Lojas de Artigos Diversos 87%
Lojas de Artigos Diversos

Prestadores de Servigos 83%
Prestadores de Servigos

Servigos 64%
Servigos

Drogaria/Farmacia 97%
Drogaria/Farmacia

Telecomunicagdo 25%
Telecomunicagdo

Automoveis e Veiculos 93%
Automoveis e Veiculos

Hotéis e Motéis 85% -2%

Hotéis e Motéis

Diversdo e Entretenimento 56% -2%

Diversdo e Entretenimento

Combustivel 100% -3%

Combustivel

Lojas de Roupas 86% -6%

Lojas de Roupas

Rede Online 20% -7%

Rede Online

X

m |
(=]

Companhias Aéreas -10%

Companhias Aéreas

M Fisica ® Online



RIO DE JANEIRO - Jul/22

Usos Total Compras

RS 8,4 MM RS 5,8 MM

Volume de Compras (Jul/22): R$ 5,8 MM
Participagao no Volume Compras Sudeste: 12,1%
Participacdao no Volume Compras Total: 8,3%

Participacao Base30 Sudeste: 13,9%

7,5% 9,79
o . 1270 o , 7% Participacdo Base30 Total: 8,2%
Variagdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22 : 7,5% Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22 : 9,7% K
Segmentos — Participacao de Compras
Junho/22 Julho/22

5,2% 6,9%
7,1%

B Qutros
M Combustivel
M Drogaria/Farmacia
Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servicos
B Rede Online
M Restaurante
M Servigos
W Supermercado

M Transporte

Principais varia¢des na
participacao do valor total de
compras Jul/22 vs Jun/22

- 0,6 p.p.% Rede Online
- 0,6 p.p.% Loja de Roupas
+ 1,5 p.p.% Restaurante

+ 0,6 p.p.% Loja de Artigos
Diversos



RIO DE JANEIRO - Jul/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento - Jul/22

Companhias Aéreas

Restaurante

Automoveis e Veiculos

Supermercado

Prestadores de Servigos

Lojas de Artigos Diversos

Servigos

Diversdo e Entretenimento

Transporte

Combustivel

Drogaria/Farmdcia

Telecomunicagdo

Lojas de Roupas

Hotéis e Motéis

Rede Online

(373

59%

49%

14%

21%

17%

M Fisica

92%

95%

97%

82%

83%

100%

97%

94%

88%

‘

Online

Percentual de Variagao do Spending Jul/22 vs Jun/22

Companhias Aéreas

Restaurante

Automoveis e Veiculos

Supermercado

Prestadores de Servigos

Lojas de Artigos Diversos

Servigos

Diversdo e Entretenimento

Transporte

Combustivel

Drogaria/Farmacia

Telecomunicagdo

Lojas de Roupas

Hotéis e Motéis

Rede Online

-9%

-14%

-1%

-2%

-
w

._\
X w
x

(=]
X

s .
X

X

17%

15%

11%

11%

©
X

92%



MINAS GERAIS - Jul/22

Usos Total Compras ™~

RS 6,3 MM

Volume de Compras (Jul/22): R$ 6,3 MM
Participagao no Volume Compras Sudeste: 13,2%
Participacdao no Volume Compras Total: 9,0%

RS 9,0 MM

Participacao Base30 Sudeste: 20,8%

-7,1% -4,1%

Participacdao Base30 Total: 12,3%
Variacdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22 : -7,1% Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22 : -4,1% K /
Segmentos — Participa¢cao de Compras
Junho/22 Julho/22
o 52% 6.5% Principais variagdes na
>,8% 6,5% ’ s 5 participacao do valor total de
6,9% 6,2% compras Jul/22 vs Jun/22

M Outros
B Combustivel
B Drogaria/Farmacia N 1’0 p.p-% SerVigOS

Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas o, ,
. - 0,7 p.p% Combustivel
M Prestadores de Servigos
W Rede Online
W Restaurante + 2,5 p-p-% Supermercado
M Servigos
W Supermercado

+ 0,5 p.p.% Restaurante

M Transporte




MINAS GERAIS - Jul/22

Distribui¢do tipo de compra por segmento — Jul/22 Percentual de Variagao do Spending Jul/22 vs Jun/22
Supermercado 98%
Supermercado
Restaurante 94%
Restaurante

Lojas de Artigos Diversos 88%
Lojas de Artigos Diversos

Telecomunicagdo 26%
Telecomunicagdo

Prestadores de Servigos 87%
Prestadores de Servigos

Lojas de Roupas 95%

Lojas de Roupas

Drogaria/Farmdcia 99% -1%

Drogaria/Farmdcia

Automoveis e Veiculos 91% -2%

Automoveis e Veiculos

Rede Online 27%

-3%
Rede Online
Transporte 28% -6% -
Transporte
Servigos 72% -7%
Servigos
Combustivel 100% 0 -8%

Combustivel

Diversdo e Entretenimento 66% -9%

Diversdo e Entretenimento

Companhias Aéreas 343 -10%

Companhias Aéreas

Hotéis e Motéis 92% -14%

| m

Hotéis e Motéis

M Fisica ™ Online



ESPIRITO SANTO - Jul/22

Usos Total Compras -

RS 0,9 MM

Volume de Compras (Jul/22): R$ 0,7 MM
Participagao no Volume Compras Sudeste: 1,4%
Participacdao no Volume Compras Total: 1,0%

Participacao Base30 Sudeste: 1,5%
\Participagﬁo Base30 Total: 0,9%

18,2% 20,9%
Variagdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22 : 18,2% Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22 : 20,9%
Segmentos — Participacao de Compras
Junho/22 Julho/22

2,5% 6,9% 2,1%6,4%

m Outros

B Combustivel

M Drogaria/Farmacia
 Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas

M Prestadores de Servicos
M Rede Online

H Restaurante

M Servigos

M Supermercado

M Transporte

Principais variacdes na
participagao do valor total de
compras Jul/22 vs Jun/22

- 2,3 p.p.% Combustivel
-1,3 p.p.% Loja de Roupas

+4,1 p.p.% Prestadores
Servigos

+ 1,1 p.p.% Restaurante



ESPIRITO SANTO - Jul/22

Distribuigdo tipo de compra por segmento - Jul/22 Percentual de Variacdo do Spending Jul/22 vs Jun/22

Companhias Aéreas
Prestadores de Servigos

Companhias Aéreas 27%

Prestadores de Servigos 64%

Hotéis e Motéi o 32%
otéis e Motéis 58% Hotéis e Motéis - 0
) 3 30%
Rede Online 19% Rede Online - ’
Supermercado 96% - 18%
Supermercado
Servigos 58% i - 18%
Servigos
Restaurante 97% - 17%
Restaurante
o, -6%
Transporte 33% Transporte ’

) . . o -6%
Lojas de Artigos Diversos 83% Lojas de Artigos Diversos

Drogaria/Farmacia 96%

Drogaria/Farmacia

) -14%
Combustivel 99% Combustivel ’

. -15%
Lojas de Roupas 96% Lojas de Roupas ’

L . -16%
Automdveis e Veiculos 99% Automdveis e Veiculos 0

-36%

Diversdo e Entretenimento 60% Diversdo e Entretenimento

Telecomunicagdo 15% -53%

| |

Telecomunicagdo

M Fisica Online
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RIO GRANDE DO SUL - Jul/22

Usos Total

RS 2,8 MM

+2,1%

Variagdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22: +2,1%

Junho/22

4,7% 6,8%

Compras

RS 2,1 MM

+1,8%
Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22: +1,8%

W Outros
B Combustivel
M Drogaria/Farmacia
Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servigos
M Rede Online
W Restaurante
M Servigos
W Supermercado

W Transporte

Segmentos — Participa¢cao de Compras

Volume de Compras (Jul/22): R$2,1 MM
Participagao no Volume Compras Sul: 28,1%
Participacdao no Volume Compras Total: 3,0 %

Participacao Base30 Sul: 31,2%
Participacao Base30 Total: 2,3%

Julho/22

Principais variacdes na
participa¢ao do valor total de
4,5% 7,1% compras Jul/22 vs Jun/22

- 1,5 p.p.% Servigos
-1,2 p.p.% Lojas de Roupas
+ 1,6 p.p.% Restaurante

+ 1,1 p.p.% Supermercado



RIO GRANDE DO SUL - Jul/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento - Jul/22 Percentual de Varia¢do do Spending Jul/22 vs Jun/22

11%

— 1

Hotéis e Motéis 74%

Hotéis e Motéis

Restaurante 90%
Restaurante

Drogaria/Farmacia 95%
Drogaria/Farmacia
Diversdo e Entretenimento 57%
Diversdo e Entretenimento

Lojas de Artigos Diversos 81% 0%
0
Lojas de Artigos Diversos
0,
Supermercado 98% - 6%
Supermercado
Transporte 15%
p . _2% I
Transporte

Automoveis e Veiculos 87% 4%
= (]
Automoveis e Veiculos

|

Telecomunicagdo 19% 5%
- (]
Telecomunicagdo
Prestadores de Servigos 74% 7% -
- 0
Prestadores de Servigos
Combustivel %
ombustive 100% ) 8% -
Combustivel
Lojas de Roupas 92% ‘ 11% -
Lojas de Roupas
H 0,
Rede Online 13% ) -12% -
Rede Online
1 0,
Servigos

Companhias Aéreas
-40%

Companhias Aéreas

M Fisica ™ Online



PARANA - Jul/22

Usos Total Compras

RS 4,7 MM

Volume de Compras (Jul/22): RS 3,6 MM
Participacao no Volume Compras Sul: 48%
Participagao no Volume Compras Total: 5,1%

RS 3,6 MM

Participacao Base30 Sul: 46,2%
Participacao Base30 Total: 3,4%

+6,7% +10,1%
Variagdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22: +6,7% Variacdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22: +10,1%

Segmentos — Participacao de Compras

Junho/22 Julho/22

Principais variacdes na
2,9% 6,3% participacio do valor total de
compras Jul/22 vs Jun/22

3,4%6,4%

W Outros

B Combustivel

® Drogaria/Farmacia - 1,3 p.p.% LOja de roupas
Lojas de Artigos Diversos

® Lojas de Roupas -0,9 p.p.% Combustivel

M Prestadores de Servigos

® Rede Online + 3,2 p.p.% Supermercado

MW Restaurante
Servi

® Servios +0,5 p.p.% Restaurante

W Supermercado

M Transporte




PARANA- Jul/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento - Jul/22

Supermercado

Restaurante

Rede Online

Drogaria/Farmacia

Hotéis e Motéis

Lojas de Artigos Diversos

Telecomunicagdo

Prestadores de Servigos

Diversdo e Entretenimento

Servigos

Combustivel

Automoveis e Veiculos

Transporte

Lojas de Roupas

Companbhias Aéreas

25%

27%

98%

94%

97%

94%

87%

85%

64%

24%

8%

M Fisica

(379

Online

100%

97%

94%

| |

Percentual de Variagao do Spending Jul/22 vs Jun/22

Supermercado

Restaurante

Rede Online

Drogaria/Farmdcia

Hotéis e Motéis

Lojas de Artigos Diversos

Telecomunicagdo

Prestadores de Servigos

Diversdo e Entretenimento

Servigos

Combustivel

Automoveis e Veiculos

Transporte

Lojas de Roupas

Companhias Aéreas

1%

3%

5%

5%

5%

7%

8%

11%

17%
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AMAZONAS - Jul/22

Usos Total Compras

RS 1,3 MM RS 1,0 MM

14,2% 19,2%

Varia¢do Spending Usos Jul/22 vs Jun/22: +14,2% Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22: +19,2%
Segmentos — Participacao de Compras

Junho/22

B Qutros
M Combustivel
M Drogaria/Farmacia
Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
M Prestadores de Servigos
B Rede Online
M Restaurante
M Servigos
W Supermercado

M Transporte

Volume de Compras (Jul/22): R$1,0 MM
Participagao no Volume Compras Norte: 35,7%
Participacdao no Volume Compras Total: 1,4%

Participacao Base30 Norte: 34%
Participacdao Base30 Total: 1,8%

Julho/22

Principais varia¢des na
participacao do valor total de
compras Jul/22 vs Jun/22

-1,9 p.p.% Combustivel
- 0,9 p.p.% Servigos
+ 1,3 p.p.% Supermercado

+ 1,1 p.p.% Loja de artigos
diversos



AMAZONAS- Jul/22

Distribuigdo tipo de compra por segmento — Jul/22 Percentual de Variagdo do Spending Jul/22 vs Jun/22
Hotéis e Motéis
Restaurante 93% _ 27%
Restaurante
Automoveis e Veiculos 98% 24%

Automoveis e Veiculos

Lojas de Artigos Diversos 84% 21%

Lojas de Artigos Diversos

Supermercado 99% 19%

Supermercado

Prestad de Servi 9
restadores de >ervicos e Prestadores de Servigos

Lojas de Roupas 100% Lojas de Roupas

Rede Online 26% Rede Online

Drogaria/Farmacia 100%

Drogaria/Farmacia

0,
Servigos 67% Servigos I e
Telecomunicagdo 23% Telecomunicagdo
Diversdo e Entretenimento 64% Diversdo e Entretenimento
-
Transporte 14% Transporte

o
Combustivel 5
Companhias Aéreas ?

Combustivel 100%

Companhias Aéreas A

M Fisica Online



PARA - Jul/22

Usos Total Compras

RS 1,6 MM

Volume de Compras (Jul/22): RS 1,2 MM
Participacdao no Volume Compras Norte: 41,9%
Participagao no Volume Compras Total: 1,7%

RS 1,2 MM

Participacao Base30 Norte: 50,3%
Participacao Base30 Total: 2,7%

4,1% 8,6%

Variagdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22: +4,1% Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22: +8,6%

Segmentos — Participacao de Compras

Junho/22 Julho/22
Principais variacdes na
participa¢ao do valor total de

2.9% 7.3% compras Jul/22 vs Jun/22
yJ/0 71,970
W Outros
4,8% .

B Combustivel : 3 5% -0,7 p.p.-% Loja de roupas
M Drogaria/Farmacia .

Lojas de Artigos Diversos . 0,6 p.p-% Supermercado
M Lojas de Roupas

P d de Servi
IR + 2,2 p.p.% Restaurante
W Rede Online
M Restaurante
W Servigos + 0,4 p-p-% Rede Online
W Supermercado

M Transporte




PARA - Jul/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento - Jul/22

Rede Online

Restaurante

Diversdo e Entretenimento

Hotéis e Motéis

Prestadores de Servigos

Automoveis e Veiculos

Supermercado

Telecomunicagdo

Transporte

Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos

Lojas de Roupas

Servigos

Combustivel

Companhias Aéreas

46%

27%

39%

16%

M Fisica

95%

75%

91

100%

%

91%

99%

100%

93%

74%

Online

96%

100%

Percentual de Varia¢do do Spending Jul/22 vs Jun/22

Rede Online

Restaurante

Diversdo e Entretenimento

Hotéis e Motéis

Prestadores de Servigos

Automoveis e Veiculos

Supermercado

Telecomunicagdo

Transporte

Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos

Lojas de Roupas

Servigos

Combustivel

Companhias Aéreas

41%

30%

30%

25%

24%

o .
X
=
o
X

IN
X

w
xX

N I .
=y
X

3%

-3% I
|
i
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BAHIA - Jul/22

Usos Total Compras

RS 3,5 MM

Volume de Compras (Jul/22): R$ 2,3 MM
Participagao no Volume Compras Nordeste: 28,2%
Participacdao no Volume Compras Total: 3,3%

RS 2,3 MM

Participacdao Base30 Nordeste: 22,5%

1,3% 9 T
’ 6,4% Participacao Base30 Total: 5,4%
Variagdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22: 1,3% Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22 : 6,4%

Segmentos — Participacao de Compras

Junho/22 Julho/22

5,1% 6,9% Principais variagdes na
participacao do valor total de
compras Jul/2 vs Jun/22

56% 7,0%
7,1%

H Outros
M Combustivel
m Drogaria/Farmacia -1’8 p.p_% Loja de Rou pas

Lojas de Artigos Diverso
AT -0,5 p.p.% Combustivel
B Prestadores de Servicos
M Rede Online
o Restauranie +2,1 p.p.% Supermercado
M Servigos
+0,7 p.p.% Servigos

M Supermercado

W Transporte




BAHIA - Jul/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento — Jul/22

Companhias Aéreas

Hotéis e Motéis

Automoveis e Veiculos

Servigos

Supermercado

Lojas de Artigos Diversos

Restaurante

Drogaria/Farmdcia

Telecomunicagdo

Prestadores de Servigos

Combustivel

Transporte

Rede Online

Lojas de Roupas

Diversdo e Entretenimento

6%

73%

27%

38%

51%

65%

M Fisica

99%

99%

99%

91%

97%

99%

91%

Online

100%

95

%

Percentual de Variagdo do Spending Jul/22 vs Jun/22

Companhias Aéreas

Hotéis e Motéis

Automoveis e Veiculos

Servigos

Supermercado

Lojas de Artigos Diversos

Restaurante

Drogaria/Farmdcia

Telecomunicagdo

Prestadores de Servigos

Combustivel

Transporte

Rede Online

Lojas de Roupas

Diversdo e Entretenimento
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CEARA - Jul/22

Usos Total Compras

RS 2,3 MM

Volume de Compras (Jul/22): R$ 1,3 MM
Participagao no Volume Compras Nordeste: 16,3%
Participacdao no Volume Compras Total: 1,9%

RS 1,3 MM

Participacao Base30 Nordeste: 19,0%
Participacao Base30 Total: 4,6%

3,7% 9,5%

Variacdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22: : 3,7% Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22::9,5%

Segmentos — Participacao de Compras

Junho/22 Julho/22

Principais variagdes na
(V) . . ~

53% 6,8% 5,7% 6,9% participagdo do valor total de

compras Jul/2 vs Jun/22

7,2%

W Outros

B Combustivel

-1,0 p.p.% Loja de Artigos
Diversos

M Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
W Prestadores de Servigos - 0’4 p.p.% Droga I"ia/Fa rmacia
M Rede Online
RS + 1,9 p.p.% Supermercado
M Servigos
W Supermercado

+ 0,4 p.p.% Transporte

M Transporte




CEARA - Jul/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento - Jul/22

Automoveis e Veiculos

Prestadores de Servigos

Hotéis e Motéis

Transporte

Diversdo e Entretenimento

Supermercado

Lojas de Roupas

13%

60%

79%

92%

90%

99%

93%

Percentual de Variagao do Spending Jul/22 vs Jun/22

Automoveis e Veiculos

Prestadores de Servigos

Hotéis e Motéis

Transporte

Diversdo e Entretenimento

Supermercado

Lojas de Roupas

21%

21%

19%

18%

17%

13%

w0
X

X
X

Telecomunicagdo 20% Telecomunicagdo

8%

Combustivel 100% Combustivel ’

- | m-
Servigos 64% Servigos
T
Restaurante 94% Restaurante
Drogaria/Farmacia 99% Drogaria/Farmacia
Lojas de Artigos Diversos 85% Lojas de Artigos Diversos
| Il

Rede Online 34% Rede Online

Companhias Aéreas

Companhias Aéreas

B
X
[=)

M Fisica Online



PERNAMBUCO - Jul/22

Usos Total Compras

RS 2,6 MM

Volume de Compras (Jul/22): R$ 1,7 MM
Participagao no Volume Compras Nordeste: 21,1%
Participacdao no Volume Compras Total: 2,5%

RS 1,7 MM

Participacao Base30 Nordeste: 19,0%
Participacao Base30 Total: 4,6%

7,1% 14,0%

Variagdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22: 7,1% Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22 : 14%
Segmentos — Participacao de Compras

Junho/22 Julho/22

3,7% 6,4% Principais variagdes na
4,4% participacao do valor total de
2,7% compras Jul/22 vs Jun/22

4,2% 6,5%
5,3%
3’2 H Outros

B Combustivel
® Drogaria/Farmacia - 1,3 p-p.% LOja de Rou pas
Lojas de Artigos Diversos
® Lojas de Roupas - 0,9 p.p.% Combustivel
M Prestadores de Servicos
it +3,4 p.p.% Supermercado
B Restaurante
M Servigos

+0,4 p.p.% Prestadores de
Servigos

B Supermercado

W Transporte




PERNAMBUCO - Jul/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento — Jul/22

Companhias Aéreas

Prestadores de Servigos

Servigos

Supermercado

Restaurante

Lojas de Artigos Diversos

Telecomunicagdo

Diversdo e Entretenimento

Drogaria/Farmacia

Combustivel

Transporte

Lojas de Roupas

Hotéis e Motéis

Rede Online

Automoveis e Veiculos

41%

69%

33%

55%

29%

31%

M Fisica

85%

99%

94%

91%

82%

Online

96%

100%

96%

99%

‘ ‘

Percentual de Varia¢do do Spending Jul/22 vs Jun/22

Companhias Aéreas

Prestadores de Servigos

Servigos

Supermercado

Restaurante

Lojas de Artigos Diversos

Telecomunicagdo

Diversdo e Entretenimento

Drogaria/Farmacia

Combustivel

Transporte

Lojas de Roupas

Hotéis e Motéis

Rede Online

Automoveis e Veiculos

-17%

-31%

-1%

-5%

-6%

-9%

-13%

228%
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GOIAS - Jul/22

Usos Total

RS 2,4 MM

+6,3%

Variagdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22: +6,3%

Junho/22

3,8% 7,6%

Compras

RS 1,6 MM

+7,8%

Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22: 7,8%

B Qutros
B Combustivel
M Drogaria/Farmacia
Lojas de Artigos Diversos
M Lojas de Roupas
B Prestadores de Servicos
B Rede Online
M Restaurante
M Servigos
W Supermercado

M Transporte

Segmentos — Participacao de Compras

Volume de Compras (Jul/22): R$1,6MM
Participagao no Volume Compras Centro Oeste: 41,5%
Participacdao no Volume Compras Total: 2,2%

Participacao Base30 Centro Oeste: 46,4%
Participacdao Base30 Total: 2,0%

Julho/22

Principais variacdes na
participagao do valor total de
compras Jul/22 vs Jun/22

4,0% 7,8%

+ 1,10 p.p.% Supermercado
+ 1,0 p.p.% Restaurante
- 2,7 p.p.% Rede Online

- 0,6 p.p.% Drogaria/ Farmdcia



GOIAS - Jul/22

Distribuicdo tipo de compra por segmento — Jul/22

Hotéis e Motéis

Prestadores de Servigos

Restaurante

Servigos

Transporte

Supermercado

Lojas de Roupas

Lojas de Artigos Diversos

Telecomunicagdo

Combustivel

Drogaria/Farmacia

Automoveis e Veiculos

Diversdo e Entretenimento

Rede Online

Companhias Aéreas

60%

23%

26%

55%

15%

21%

M Fisica

74%

90%

80%

Online

95%

97%

97%

100%

99%

100%

|

=

|

Percentual de Variagao do Spending Jul/22 vs Jun/22

Hotéis e Motéis

Prestadores de Servigos

Restaurante

Servigos

Transporte

Supermercado

Lojas de Roupas

Lojas de Artigos Diversos

Telecomunicagdo

Combustivel

Drogaria/Farmacia

Automoveis e Veiculos

Diversdo e Entretenimento

Rede Online

Companhias Aéreas

-65%

-39%

-10%

-11%

-16%

56%



MATO GROSSO - Jul/22

Usos Total Compras

RS 1,1 MM

Volume de Compras (Jul/22): RS 0,9 MM
Participacdao no Volume Compras Centro Oeste: 23,9%
Participagao no Volume Compras Total: 1,3%

RS 0,9 MM

+17,9% +19,6% Participacdo Base30 Centro Oeste: 17,9%
ici 3 . 0,
Variagdo Spending Usos Jul/22 vs Jun/22: 17,9% Variagdo Spending Compras Jul/22 vs Jun/22: 19,6% Participacdo Base30 Total: 0,8%
Segmentos — Participacao de Compras
Junho/22 Julho/22

Principais varia¢des na
participacao do valor total de
compras Jul/22 vs Jun/22

H Outros
o Combustivel +1,4 p.p.% Supermercado
M Drogaria/Farmacia

Lojas de Artigos Diversos + 1,3 p.p.% SerVigOS
M Lojas de Roupas

M Prestadores de Servicos

-1,8 p.p.% Loja de artigos
diversos

W Rede Online
W Restaurante
M Servigos

-1,3 p.p.% Combustivel

M Supermercado

B Transporte 5,3% 10,9%




MATO GROSSO - Jul/22

Distribuicao tipo de compra por segmento - Jul/22 Percentual de Varia¢do do Spending Jul/22 vs Jun/22
Transporte 37% Servigos _ 3%
Telecomunicagdo 31% Lojas de Roupas _ 27%
Supermercado 99% Rede Online _ 23%
Servigos 222 Supermercado _ 22%
Restaurante 97% Transporte _ 20%
Rede Online e Telecomunicagdo _ 19%
Prestadores de Servicos 91% Prestadores de Servigos - 17%
Lojas de Roupas 98% Restaurante - 1%

10%

Lojas de Artigos Diversos 92% Drogaria/Farmécia

5%

Hotéis e Motéis 92% Diversdo e Entretenimento

_EO,
Drogaria/Farmdcia 100% Combustivel 3%

_RO
Diversdo e Entretenimento 77% 6%

Lojas de Artigos Diversos

5 i i -24% _
Automoveis e Veiculos

i A 3% _
Hotéis e Motéis

i 8 A% _
Companhias Aéreas

Companhias Aéreas

Combustivel 100%

Automoveis e Veiculos 98%

M Fisica Online
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